Cafés bem apresentados: beneficio para o
pais e vantagem para os produtores

FRUTOS DA CAMPANHA PROMOVIDA PELO 1.B.C
— COLHER BEM E BENEFICIAR DEVIDAMENTE

N&o hé unanimidade de opinides em tormo d&s
possiveis repercussées da recente criagdo do mercado
comum europeu, abrangende as colonias africanas,
sobre a econcmia da America Latina, Ao passo que
ﬁlguh:’. observadores consideram que a medida pode-
14 vir a se relletir de forma desastrosa nas nossas ex-
portagdes, devide & prioridade assequrada &s vendas
concorrentes da Alrica, outros entendem que o mer-
cado, comum néo encerra tal perige, podendo mesmo
determinar maior movimenio de irocas entre @ Europa
e o resto do mundo, lavorecendo, dessa lorma as
exportactes da America Latina.

Seja como {6r ndo se ez necessaria a cricgdo do
mercado comum para chamar a nossa atencéo sobre
© perigo que a produgio africana representa para os
paises da América Laling. Se livermos presente que
a participagio da Africa na produgdo exportével de
calé, subiu de 7% no periodo 1935-36 — 1939-40 para
22% no ano agricola de 1956-57, veremos que o cres-
cimento da produgio de caté do Continente Negro
vem se desenvolvendo num ritmo capez de despertar
as nossas preocupagoes, Tanto mais que nesse periodo
a posigio do Brasil alterou-se de maneira sensivel,
passando o nosso pais de fornecedor de 62% para
vendedor apenas 35% do telal.

Essa medificagio substancial que se ostd ope-
rande em detrimento da nossa economia cafeeira,
hd de fer o5 suas razdes. NGo se trata, convém deixar
clare, de um fenomenc ocasional mas sim de uma
redugdio continuada, que se faz sentir, de ano para
ano , de forma mais intensa. Pertanto, o que cabe cos
responsdveis pela nossa economia caleeira apreciar
antes de mais nada s6c os causas delerminantes dessa
situagdio para, em sequide, cuidar de corrigi-las devi-
damente. O caminho estd, desde logo, em sliminar as
causas para suprimir os efeitos, representados, no
case, pela perda de mercados para a nossa producdo.

MELHOR APRESENTACAO DO PRODUTO

Ora, nesta altura dos acontecimentos néio podem
mais peirar dividas quanto &s razdes da crise apon-
tada. S3o elas, essencialmente, de padrde do café
vendido, o gual na opiniéo dos compradores interna-
cionais & inferior ao dos calés de outras proceden-
cias. O pmdutn brasileire situa-se, por isso mesmo,
numa posigio inferior na concorréncia mundial. Os
compradores tratam de obter, de preferéncia, os cafés
de melhor apreseniacdo sé passando a comprar os
brasileiros quando ndio mais enconiram o artigo de
sua predilegdo.

A melhor dos caiés do
Brasil é um fato da maior importdncia. O Instituto
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Brasileiro do Café, partindo desta constatagGo, resol
veu empreender uma campanha de ambito nacios
nal, destinada a melhorar as falhas apresentadas pelos
nossos cafés. No verdade, a experiéncia de todos o8
dios estd a indicar que sé lograremos enirentar @
concorréncia que nos eské desalojondo dos mercados,
na medida em que pudermos oferecer calés do mes-
mo padréo dos que hoje sio preferidos pelos com-
pradores.

Daf o eslérgo empreendido pelos téecnicos da aus
tarquict calfeeira, no sentide de obterem o melhoria
do padréo dos cafés produzidos no pafs. Essa melho-
ric hd de decorrer da renovagio dos métodos agri-
colas, particularmente, dos relacionades com a colhei-
ta e o beneficiamento do gréc. Sem desconhecer a
imporidncia de que se reveste para o maior rendimento
e o produgdo economicd das lavouras, a renovagao
dos cafezais e a respectiva cultura em bases moder-
nas, temos de considerar que a colheita e o beneficio
acertados podero, desde logo, determinar a-elevagdo
ponderével do padrGo de apresentago dos cafés

vendidos no exterior.
COLHER BEM E BENEFICIAR DEVIDAMENTE

E preciso ter sempre presente, quando se consi-
dera este problema, a verdade proclamada pelos tée-
nicos: o grao de café & a materic-prima para qualquer
tipo de café. Quer dizer, se scubermos trabalhar ©
gr&o poderemos obter tento os calés atuais, que nde
consequem superar a concorrénoia, quanto os calés
de padrdo elevade, que levardo de vencida essa
mesme concorréncia, Colher bem e beneficiar devide
mente, sis o segredo da alleragaio substancial no com-
portamento das nossas exportacoes, do qual val
depender, em tltima insténcia, a vitéria na batalha
em pleno desenvolvimento.

© que precisa ser devidamente assinclado ¢ que
a campanha do 1.B.C. j& deu, na pratica, a medida
do seu acerio. Os nimeroses lavraderes que atende-
ram o apelo dos técnicos e passaram a colher e bens-
ficiar os grdos de forma adequada, viram como o5
catés melhor apresentados sGe- vendidos com feilis
dade e a pregos compensadores. Como negéeio, o
esmerc em apresentar o produto € dos mais atraentes.
© prego elevado obtido basta para compensar, larga=
mente, os capitais e os irabalhos aplicades no pro-
cesso de aperfeigoamento. Daf a necessidade de esti-
mular o« campanha e generalizé-la o todos os produto-
res, ndio apenas para beneficio do pais mas também

para ventagem des produtores.

A RURAL



