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PROPAGANDA E PROMOCAO DE
YVENDAS DO CAFE DO BRASIL

Hd dois anos, o responsdvel por es-
fa sooda mantove vontactos, s Euro-
pat, com o comérelo cafeeiro de vdri
paises, € procedew a wina penqulsa dc
mercado.

O mossa trabalho, cwja publicagdo
iniciamos 1o presente uimero, 6 o re-
sultado désses contactos.

I — INTRODUGAG

“4 pressio dos excedontes tende a so
agra 0in maiores e mais nefastas
répercussies para o conjuntura do ca-
6. Sdo jd muito aprecidveis
manescentes das safras passadas qm:,

cujo volunte dctc

crescer muito ao final da comercializa-

o da atual safra, cuja exportagio se

ea!lmu em cifras excessivamente redu-
5.

St e e café,
que ji exoede por certo a 10 milhdes
de sacas, constitul grave problema cco-
ndmico para a Nagdo. peroute no
meércudo internacional do produto como
fator profundamente depressive dos
pregos. Capitaliza somu gigantescu do
rocursos monetdrios que se acham imo-
bilizadas com elevadissimo custo de es-
tocugen.

Por_sua ves, a erpectativa para
safra 1959-1960 € de forte agravamen-
to da conjuntura de superproducdo com
wma estimativa da safra brasileira de
cdrea ilhdes de sacas,

A eliminagdo dos excodentes pods ser
operadu mediante a destruigio mate-
rial dos seus estoques, providénein por
muites consideradu como ideal, sob o
poitto de vista da economia cafeeira.
Foi essa u solugio do pussado, por oca-
sio da crise dos anos 30 quanda se in-
cineraram, ne #osso pais, cérea de T9
millides do sacus,

destruigdo de tdo grande volume
e poderd, entretanto, ser
repetida, mediante cooperacdo intern
cional dos paises cafeicuitores.
pde-se, entretanto, o essa coopera-
cdo financeira, a idéta, ainda dominan-
fe wo seio dos demais paises produto-
768, de que o problema du suporprod
¢do & provlema especificamen’e bra.
leiro, por ser o Brasil o inico pais a
contar com  estoques invenddveis de

café.

Falsa apreciagdo, por certo, mus nio
se viem, pelo menas no momento,
meios de pressio capazes de
adesio dos demats paises produtores ao
financiamento dessa operdgio ¢ @ idéia
de swa execugde, por contw exclusive
mente do Brusil, so erguem poderosas
rasdes de ordem material, além de fi-
vencivel oposicdo de ordem  psicold-
aea.

aproveitamento comercial désses
volumosos estoques de café, solucdo
financeiramento mais aconselidvel, po-
lo-se_processur mediante venda ou fn-
dustrializagio do grdo,

A transfornagio do café verde em
solivel ¢ apontads como sobucla s~
tisfa 8 ird sensivelmente
cust da Ls!uﬂlgnm, facilitando, inclu-

Sdo Paulo, Junho de 1959

sive, sua colocagdo nos mercados con-
sumidores. E', entretanto, solugdo de-
wmorada ¢ largamente dispendiosa. De-
penderd de grandes m:‘ﬂ.ﬂlmmnw pa-
ra a instalagde da indistria wo pais e,
por. outro lado, Wl 6. conhece. ainda
o comportamento dos torradores ame-
ricanos em relagdo & instalagio dessa
indiistria, com propdsitos de exporta-
gllo, num pals como o Brasil, qus 6 a
drea deminante da produgo de cafs.
Outra

tecendo com a drea africana nos der-
radeiros anos), é o pals mals fiteros-
sado no aumeénto do gonsumo global.
Observa-sc no nosso pais o grave fe-
ndmeno de uma disparidads muito pro-
sminciadu. entre sua oferta global, que
se eleva em ritmo muito_superior
Ta procwra de seus cafés. Podose mea.
mo, de grosso mada, afirmar gue @
procura smwndial do cafd brasileiro vem
se mantendo apenas em niveis de esta-
bilidade, ndo nas beeficiando o aumen-
to do consimo mundial. E como a nos-
sa_produgis se expandiu espetacular-
mente depois da incorporagdo drea
puranaense de oultura, que se caracte-
riea por. prodigioss indice nataral d
produtivi . passon o Brasil a sofrer
o ternivel lmprmlu do_desequilibrio no
Goméreia do oufé, provocado pela reteil-
plo, ompuleiria da tma maan Jorass
cente do produto que s confundo

o praprio volume oD ::u "c«rmo»t-r”
mnendial.

e

R i oW BN T Sor Tl
7o prima pare produfes industriotiza-
dos. Durante a crise das anos 30,
_nmn se da wlilizagde dos m:nns Em—‘

mtes na indistric de matérias plds-
ticas, cheganda o D, N u montar
uma wsing pildto. Malogron a idéia.

ser ertraidos em razodveis proporgies
do café, além de owtros subprodutos
conhecidos, como a cafeina. Presunie-se
entretaito que o valor bruto por sace
assim transformada ndo ezceda de Cr$

500,00, ndo compensando econdinica-

monte a eriagdo de wma indistria de
transformagio désse tipo.

Resta, finalmente, a colocucdo_dos
nos mercados

medmme intensa e mnlmmi cl.mlpnwhu
de promogio de vendas.

Tncda. mata reclamada 1o P«E:, pnm—

insisténcia nos Bsxudw Unidos pelo sr.
John F. Mekiernan, presidente do “Nu-
tional Coffee J.Wociu!iou". £ 1o N03s0
als pelo sr. Renato da Costa Lima,
presidente do 1.B.C., o quo se fundu-
menta wa existéncia da mais ample ©
racional programagio de propaganda de
café, ndo sd para elevaglo do coisu-
ma “per-capita” como para abertura de
#oves mercados.

i devemos alimentar excessivo
atimismo a respeito dos resultados des-
sa_providéncia. A curto praze, ela nio
poderd. sendo aliviar um potco a pres-
sdo provocada pelos volumosos esto-
ques de café que se apumulam no Pais.

médio e sobratndo a longo pruso,

sim, seus reml!ucm poderdo ser os
mais .wlhx]n!d

defasayen S ofer-
ta gfn'ml do café e sua procura € mui-
to_acentuada.

Enquanto a produclo,

dial mantém wm vitmo lento mas ores-
cente de crescimento, ndo excedente @
taza de 3% ocura do café & re-

Diécadas Prod. Export. Cons,
Eaxport.~ Bras. Mund.

(bras. )
1500 a 1908 153.2(x) 1296 1574
1810 & 1919 125§ 8 1T8E
1920 & 1929 1121 W11 ;3
1830 & 1089 2IE 1998 M40
1940 155 2028

0 o 1040 1408
1950 o 1857 (S) amow 1304 1183 2666

(x) Em milhdes de sacas.

linbora nes principuis mercados con-
sumidores, inclusive nos .oy,
a procura do café sejo relativamente
ineldstica, ¢ sabido que pode haver wmna.
“elasticidade de substituigio”, © café
“ardbico”, especialmente o brasileiro,
foi com relativa rapidez substitiido
pelo “robusta® em alguns dos merca-
dos europeus, sobretudo na Franga.

A “elasticidade de substituigdo” es-
timula rdpide ampliagio do consumo
do café brasileiro, por processo de su-
Batituiglo, operada por intermédio ds
seusivel rébaiza nos miveis dos pregos
(“guerra de progos”), ou exceutada por
racionai propagands e promoglo de
vendas,

A venda & “General Foods”, hd pou-
cos meses, de 250.000 sacas dos €sto-

muito expressiva da capacidade de su-
bstituigho do café brasileirs ao africa-
#o wo mercads worte-umericana eriads
por uma seusivel baixa nos niveis dos
pregos.

A dependéncia, entretanto, em que se
vé o Pais de um nivel elovado de ve-
eeita cumbial produside pela venda de
café, (predominio do principio da wma-
rimizapdo da receitn cambial) desacoi-
selha a criag um mercado alta-
meitte conpatitivo.

Ndo exdoute o producdo brasileira
wm programa permanente de promogdo
e propaganda do café, Mantém apenas,
como membro do Bureau Panamerica-
#o de Café, com sede em Nova lorque,
uma_oampunlia om. favor do coummo
geral de

A posigdo l(e:[«tunivc.! do café bra-
sileira em relacdo & sua participagio
#os acréschnos de procura verificados no
mercado internacional agrave cada ves
mais o desajustamento de sua_econo-

f
S s .m gonsumo, mas
com

.4. 5tosso ver, essa posigdo compe-
¢ pode ser corri-
e mreum, permansits’ o

* d« procura_que qwsc 3¢ obedece
aos uumulos a Gy (i
to da_popul
Brasil, na. mmm«dc de produtor
dominante e drea st
produgdo (a mdu( o il o
ricaa com excecdo do México tem s
maostrade estaciendria, o mesmo acon-

B e promogio & pro-
funda GrnNES Haipatdt brasticse
a comecar no mais importante merca-
da consimidor que s s Estados Uni-
dos, ¢ se estendendo por aljuns mer-
6ados europeus ¢ asidticos, como o do
Jupdo, pais hoje de grande procura
potensial do café.

(Continua no préximo niimero)
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